
A hazai 
agroturizmus 
helyzetképe
Mire lehet építeni? 



Miről lesz szó?

I. Nemzetközi kitekintés

II. Hazai agroturizmus 
elemzése

III. Következtetések
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Skócia



Az agroturizmus mély 
megismerése és megértése

Kvalitatív
kutatások

30 termelői interjú 

12 interjú térségi szervezetekkel

2 fókuszcsoport kutatókkal és 
gyakorlati szakemberekkel

Kvantitatív 
kutatások

277 fős termelői kérdőíves kutatás 

145 fős szálláshely kérdőív

Agroturizmus feltárása

• 422 termelő és szálláshely
 
• 152 agroturisztikai 

szolgáltató

• mintegy 2 200 termelő
 
• 7%-os elérés



Termelői kérdőív 
kiértékelése



ProfilMilyen mezőgazdsági tevékenységgel foglalkozik?

13%

17%

20%

25%

26%

29%

36%

36%

46%

 Növények, gombák vadon gyűjtése

 Legeltetéses, szabadtartásos állattartás

 Szőlőtermesztés

 Szántóföldi növénytermesztés

Egyéb

 Kertészet

 Háztáji állattartás

 Háztáji növénytermesztés

 Gyümölcstermesztés

ííííííííííí

Birtokszerkezet:
• 33% 1 ha alatt

• 73% 5 ha alatt

30% rendelkezik 
szálláshellyel



43%

38%

33%

29%

17%

16%

15%

14%

13%

12%

12%

8%

6%

lekvárok, befőttek, zöldségkrémek

gyümölcslé, szörp, must

feldolgozás nélkül értékesített termények…

szárított növényi termék (tea, fűszer, aszalvány)

savanyúság, fermentált növényi termékek

tojás

Egyéb

élő állat

tejtermék (sajt, túró, vaj)

alkoholos ital (pl. bor, pálinka)

húskészítmény (pl. kolbász, szalonna stb.)

tőkehús

méz

Milyen termékeket értékesít?

ííííííííííí

Birtokszerkezet:
• 33% 1 ha alatt

• 73% 5 ha alatt

30% rendelkezik 
szálláshellyel

Profil



Agroturisztikai szolgáltató

• termék kóstoltatása

• gazdaságban körbevezetés

• termék előállításának folyamata vagy 
egyéb hagyományos tevékenység 
bemutatása

Profil



7%

10%

18%

29%

40%

45%

61%

64%

65%

Egyéb

Nem kihasznált kapacitás (ház, istálló, pince, kert stb)
hasznosítása

Fő bevételszerzési forrás

Törzsvásárlók számának bővítése, megjutalmazása

Pozitív visszacsatolások szerzése

Társadalmi felelősségvállalás

Termék értékesítés

Diverzifikáció - több lábon állás

Ismertség növelése

Mi a fő indíték, miért foglalkozik agroturisztikai 
szolgáltatással?



0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

háztól való értékesítés
rendezvényen

piacon, vásárban
házhozszállítás

beszállítás étteremnek, bisztrónak, büfének stb.
helyi bolt, delikátesz, gourmet bolt, zöldséges,…

kosárközösség, szatyor közösség, CSA-n…
saját webáruházon keresztül

beszállítás szálláshelynek
feldolgozónak, felvásárlónak adom el

online webáruházon keresztül (nem saját…
áruházlánc számára értékesítem

szövetkezetben adom el

Értékesítési csatornák



Van-e a szolgáltatásához kapcsolódóan 
aktívan működő weboldala és/vagy Facebook 
oldala?

25%

48%

27% Nincs

Van és aktívan használom

Van, de nem frissítem 
folyamatosan

Kommunikáció



0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Barát, ismerős ajánlása alapján
Facebook

Rendezvényeken
Saját honlap

Kiadvány
Környékbeli szálláshely ajánlása

Egyéb közösségi média  (instagram, tik-tok)
Utazási iroda / programszervező

Túravezető ajánlása
Feldobox

Airbnb élmények

A látogatók milyen módon találnak az 
agroturisztikai szolgáltatására?

Kommunikáció



Együttműködik-e jelenleg a térségében más 
turisztikai szervezetekkel, szolgáltatókkal?

36%

36%

33%

23%

17%

12%

6%

Nem működöm együtt

Igen, helyi akciócsoporttal

Igen, szállásadókkal

Igen, éttermekkel

Igen, utazási irodával, programszervezővel,
túravezetővel

Igen, a programom része egy térségi
programcsomagnak

Egyéb

Együttműködés

ííííííííííí

Ha nem működik 
együtt, mi ennek az 
oka?

„Nincs, aki összefogja 
a szolgáltatókat” 
(45%)



Családtagok bevonása
0 20 40 60 80 100 120

gazdaság vezető

férj/feleség/partner

más családtag (pl. gyermek)

 munkatárs

Főtevékenységként – önfoglalkoztatás Kiegészítő tevékenységként – mellékállás
Alkalmazottak Egyéb – pl. szívességből
Egyik sem



Turisztikai szolgáltatások

Milyen időszakban nyújtja a 
fent megjelölt turisztikai 

szolgáltatását?

32%

45%
40%

9%

46%

tavasz nyár ősz tél egész évben
működik

29%

35%

15%

21%

Kevesebb mint
5 program

évente

5-10 program
évente

10-20
program
évente

Több mint 20
program
évente

Évente hányszor szervez 
programokat?

<5         5-10     10-20       20< tavasz     nyár        ősz         tél        egész         
          évben



Mióta foglalkozik turisztikai szolgáltatással?

13%

37%

29%

21%

Kevesebb mint 2 éve 2-5 éve 5-10 éve Több mint 10 éve

50% az elmúlt 5 évben
21% több mint 10 éve

<2 év         2-5 év      5-10 év       10 év<



Tervezi, hogy a közeljövőben egyéb, 
agroturisztikai jellegű tevékenységet is 
bevezet a meglévő szolgáltatása mellett?

69%

31%

Fejlesztés
Bővítés

Igen

Nem



50%

48%

46%

44%

27%

26%

13%

8%

Igen, tervezem, hogy a jövőben többféle szolgáltatást
nyújtok

Igen, infrastrukturális bővítést tervezek

Igen, tervezem, hogy gyakrabban nyújtom a szolgáltatást

Igen, tervezem több csoport fogadását

Igen, több munkaidőt tervezek erre a célra fordítani

Igen, tervezem nagyobb létszámú csoportok fogadását

Igen, az alkalmazottak számát tervezem növelni

Nem tervezem

Fejlesztés
Bővítés

Tervezi, hogy bővíti gazdaságát az agroturisztikai 
szolgáltatások céljából?



51%

49%

47%

28%

23%

22%

20%

17%

16%

14%

12%

12%

10%

10%

10%

9%

Termék előállítási folyamat vagy egyéb hagyományos…

Saját termék kóstoltatása

Körbevezetés a gazdaságban, üzemben

Étkeztetés (pl reggeli, ebéd, vacsora)

Tematikus túra jellegű programok (pl gombaszedő túra,…

Gyümölcs / zöldség / gabona feldolgozása (pl lekvár, befőtt, szörp…

A gazdával közös szüret

Főzőkurzus, ételkészítő workshop (leves, mártás, tészta étel,…

Kézműves termékek (pl kosárfonás, ékszerkészítés, házi…

Állatsimogató

Sertés vagy bármilyen állat feldolgozása és bemutatása

"Szedd magad" program

Sajt és további tejtermékek készítésének bemutatása

Ital (pl bor, sör pálinka, egyéb) bemutatására üzemlátogatások

Borkóstoló alkalmak tartása

Egyéb

Fejlesztés
Bővítés

Az alábbiak melyikét tervezi bevezetni?



1. Információ a pályázatokról

2. Promóció

3. Külföldi és hazai jó példák 
gyakorlatias bemutatása

4. Saját marketing és 
kommunikációban segítségnyújtás

5. Jogszerű működés

6. Kedvezményes tanulmányutak

Segítség



1. Erős márkaörökség – sok történet

2. Már most rengeteg termelő foglalkozik turizmussal 

3. A felső 5%-ot leszámítva alacsony a szolgáltatás minősége

4. Mint turisztikai termék nehezen elérhető

5. Nincs működő háttérinfrastruktúra, állami szinten nincsenek
felosztva, dedikálva a feladatok 

6. Nincs benne a köztudatban

Megállapítások



Agroturizmus fejlesztése
1. Szakmai műhely

• hazai, nemzetközi jó példák feldolgozása

• célcsoportelemzés

• tanulmányutak

2. Vonzó márka - versenyképes értékajánlat 
nemzetközi szinten is

 Alapelvek: 

• Térségi alapú fejlesztés

• Alulról építkező kezdeményezés



Matoltsy Zsolt
projektvezető

matoltsy.zsolt@aofk.hu

Köszönöm a 
figyelmet!

mailto:barath.gergely@aofk.hu
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